BAD LICHT slro WOHNEN KOCHE NEWCOMER

ROT SEHEN, GRUN FUHLEN

Text: Tanja Pabelick, 24.10.2013

Wir tragen Schwarz und wohnen Weill. Immer noch ist die Nicht-Farbe

Deutschlands beliebtester Anstrich. Ein neutraler Grund scheint der sicherste Thickurila
- weifle Winde sind die Blue Box des Lebens, die sich mit wechselnden
Szenarien und bunten Mabeln bespielen l3sst und niemals rebelliert. Dabei
werden Potenrziale verschenkt, denn Farbe kann einiges. Den Raum gréfier

Aowel Wenn

oder kleiner wirken lassen etwa oder unsere Stimmung beeinflussen. Das
macht den Einsatz von Farbe aber auch ein kleines bisschen gefihrlich. Eine
Einflihrung in die Kunst des farbigen Lebens.

Pentagon Design

Wir sind am 5tand eines Farbherstellers in einem deutschen Baumarkt, Zwischen

Holzlatten und Steckdosen werden individuell abgemischte Wandfarben

angeboten. Roboter-Rithrer mischen und schitteln auf Knopfdruck, die Farbe

kann der Kunde sich vorher aus einem Telefonbuch-dicken Farbfacher

aussuchen. Meben uns diskutiert ein Pérchen Uber die neue Kichenwand, Hell

soll es werden, vielleicht ein Vanille- oder ein Lachston, bitte kein Rosa. Mut zur

Farbe klingt anders. Tatsdchlich haben Wandfarben am Pgint of 5ale ein

Kommunikationsproblem. Saull Suomela vom finnischen Designblro Pentagon
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